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WIR IN SACHSEN

Die grof3e regionale Marke spricht das ,, Wir-Gefuhl” der Sachsen an, worauf
auch die Namensgebung ,Unsere Butter”, ,,Unser Cremiger®, etc. aller Produt-
ranges beruht.

Der ,handmade” Look der auf Stoff gestickten Schrift in der Kommunikation
suggeriert ,mit Liebe gemacht, aus Sachsen fur Sachsen®.
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SACHSENMILCH

Markenaufbau

Kommunikation

Die Farbe Pink ist mit der Marke Sachsenmilch verwurzelt und so ist sie auch nach
dem Relaunch als Wiedererkennungssignal geblieben.

Neu ist die Namensgebung ,Unser ..“ und die scherenschnittartige Wiese als we-
sentliches markentypisches Element. Als Key Visual betont sie auf eigenstandige
wie emotionale Weise die Herkunft der Molkereiprodukte, denn ohne eine gute
Wiese kann auch die beste Kuh keine leckere Milch geben.

Jogltuwt Unser Cremiger’
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KASEREI LOOSE

Brandbook
Corporate Design
Logo Design
Packaging Design

Kommunikation

Die scherenschnittartige kleine Welt hat ihre Wurzeln in der wahren
Geschichte des Grunders August Loose und seinem Kase-Entdecker-
Geist. Der Fries symbolisiert urspringliche Kaseproduktion, Lebens-
freude und Genuss. Er bildet den Kern der Markentypik im gesamten
Produktdesign und Kommunikation.
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Positionierung
Launch

Salesfolder

Anzeige

Belsagio - Italienisch fur GenieBer

Der GenieBer-Kase nach venezianischer Art,

ein Stuck Belsagio ist wie ein kleiner Kurs in Sachen
Jtalienischer Genuss“. Man muss nicht Italienisch
sprechen, um I[talienisch zu genief3en!



FRANKONIA

FRANKONIA

neues LOgO -Frankonia Grln ‘ Frankonia Birkenweiss

Supergrafik

M

Key Visual

Verwendung: Katalogtitel, AuBenwerbung
und Anzeigen, Katalog-Innenseiten,
Instore-Design und Schaufenster-Deko

Sekundir Grafik Mode Jagd
Verwendung: Katalog-Innenseiten,

Instore-Design, Schaufenster-

Deko, Tuten, etc.
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Pictogramme

Verwendung: Orientierungshilfen fir
das Produktsortiment im Katalog,
Instore-Design und Schaufenster-Deko

Logo Design

Corporate Identity

Corporate Design
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DON BOSCO MONDO:
WELTWEIT IM EINSATZ FUR KINDER UND JUGENDLICHE

Don Bosco Mondo setzt sich weltweit fir besonders benachteiligte Kinder
und Jugendliche ein. Zielsetzung ist es mit Bildung Armut zu bekampfen und
Entwicklung zu fordern. In zahlreichen Projekten in Afrika, Asien und Latein-
amerika ermoglichen sie StraBenkindern, Kinderarbeitern, Kindersoldaten
und Kindern aus armsten Familien, unabhangig von Religion, Nationalitat
und Geschlecht den Zugang zu Bildung.

http://www.don-bosco-mondo.de/wer-wir-sind/
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DON BOSCO MONDO

JUGEND e HILFE ¢ WELTWEIT

DON BOSCO MONDO

JUGEND e HILFE ¢ WELTWEIT

EIN NEUER NAME - DAS GLEICHE ZIEL

Der neue Name Don Bosco Mondo unterstreicht das
Engagement fur EINE Welt und die damit verbundene
Verantwortung fur junge Menschen Uberall auf der Welt.
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DAS GANZE SPEKTRUM DER NACHHALTIGKEIT

Als umweltfreundlichste Druckerei Deutschlands schafft es die Druckstudio-
gruppe wirtschaftlichen Erfolg mit okologischer und sozialer Verantwortung zu
verbinden. Der neue Claim ,Wir erweitern das Spektrum® zahlt darauf ein.




Kommunikation

Unternehmensbroschure




Kommunikation

Nachhaltigkeitsbroschure




www.spende-ein-essen.de
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http://www.fyffes.de/

FRUITS FOR FUTURE

Fyffes ist einer der gro3ten Importeure und Handler fur Bananen in Europa.
Das traditionsreiche Unternehmen hat es sich zur Aufgabe gemacht, nachhal-
tig im Einklang mit der Natur zu produzieren und dabei sichere und faire
Bedingungen nach internationalen Standards fur Arbeitnehmer einzuhalten.




SCHLAUE EULE - APP FUR KINDER

,Schlaue Eule ist ein zweisprachiges Wissensspiel,
das Spass macht und gleichzeitg lehrreich ist.
Aus der Wort-Bild-Marke mit der Eule entstand die
kleine clevere Eule als Character fur das Spiel.

Logodesign

Corporate/App Design

Illustration




Zwei Designwelten

Die beiden neuen Designwelten geben dem Duschen- und Duschabtren-
nungs-Sortiment eine klare Struktur und helfen so dem Verbraucher bei
seiner Entscheidung.

Corporate Identity

Corporate Design




Der Messestand wird zur Kunstgalerie.

Eine grof3e neue Idee braucht eine entsprechende Elegance
Prasentation: die neuen Huppe-Designwelten als \

Pure

Kunstaustellung.

Messe Design

Video-Animation?




Hippe Messe - Duschvitrinen mit Design-Klassikern als Stellvertreter zweier Designwelten

Messe Design




Messe Design

Die Huppe Bilderdusche

Die beiden neuen Gestaltungswelten als
begehbare Raum-Installation mit Kunst-
und Designbeispielen, kunstgeschichtlichen
Ruckblicken (Bauhaus) und Zitaten.
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Package Design

Illustration

Feli Plus

Der Kauf eines Produkt ist zu 80 %
eine emotionale Entscheidung®.
Das Design spielt dabei eine
ausschlaggebende Rolle, denn es
verleiht dem Produkt eine visuelle
und emotionale Identitat.




Positionierung

Cover Design

Die Gute Nachricht Bibel

Als moderne Ubersetzung der
Originalbibel ist die Gute Nachricht
die Bibel fur ,Hier und heute*,
jugendlich, frisch und modern.
Dementsprechend wurde das Logo
auf das Herz und das Kreuz aus der
Lutherrose reduziert.
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Liegt da nicht ein Louis Vuitton-Portemonaie auf
dem Ko-Burgersteig?

Der Schein trugt: es ist aus Papier und tragt eine
Botschaft plus Spendenkontonummer:

,Nicht der ist reich, der viel hat, sondern der,

der viel gibt.”
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Gastronomie - Wettbewerb MaBgeschneiderte Softwarelosungen Das Festival deutschsprachiger Krimiautoren Die Klosterkiiche der Franziskaner Die Bibel ,Gute Nachricht

STERN
TALER

Diisseldorf e.V.

Autorengruppe deutschsprachige Kriminalliteratur Kriminalfestival in NRW (Entwurf) Quorum Factoring Bio Bananen Kaserei Loose Verein zur Unterstutzung hilfsbedirftiger Kinder

FRANKONIA

Eine Initiative der Diisseldorfer Tafel e.V. Langnese Family Eiscreme Mode- und Jagd-Ausstattung Weltweite Hilfsorganisation fiir Kinder und Jugendiiche

WASSERLAUF

Spezialist fir Duschabtrennungen Stiftung fur Gewdsserschutz und Wanderfische Verlag fiir interaktives Kinderwissen Pflegedienst Medienberatung E.F.

@Z errefix

Spielzubehor fur Hunde

Schriftsteller HSBC-Trinkaus Bank Ereignis- und Dokumentationskanal



